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ZIELGRUPPE

For wen machen wir Marketing?

O Branche:
© UnternehmensgréBe:

O Hauptproblem:

© Entscheider:

RESSOURCEN
Was steht uns zur Verngung?

O Zeit pro Woche:
© Budget pro Monat:

O Verantwortliche Person(en):

POSITIONIERUNG

Wofir stehen wir? Was macht
uns anders?

© Kernbotschaft:

© USP (in einem Satz):

© Abgrenzung zu Wettbewerb:

KANALE & MASSNAHMEN

Wie erreichen wir das?

Prioritat 1 (Hauptkanal):

Kanal:

Frequenz:

Ziel:
Prioritat 2:

Kanal:

Ziel:

Frequenz:

Prioritat 3:

Kanal:

Ziel:

Frequenz:

BEWUSST WEGLASSEN:

g
ZIELE (12 Monate)

O Ziel 1:
O Ziel 2:

O Ziel 3:

Was wollen wir erreichen?

x

ERFOLGSMESSUNG

Woran erkennen wir
Fortschritt?

O KPI 1
O KPI 2:

© KPI 3:




